[bookmark: _GoBack]
“越创悦“邮”趣---中国邮政文创首届校园产品设计大赛
大赛须知
致参赛选手：
首先，非常欢迎您加入越创悦“邮”趣-中国邮政文创首届校园产品设计大赛，我们相信您一定与众不同，恭喜您已经迈出了成功的第一步。
以下是本次大赛须知，请仔细阅读：
为激发文化创新活力，共创共赢发展校园文化创意产业，中国邮政集团有限公司（以下简称“中国邮政”）举办首届校园文创产品设计大赛。本届大赛结合邮政特色文化，聚焦校园市场，围绕校园生活消费场景，面向全社会征集学生校园生活所需的文创产品。
一、大赛时间及赛程安排
1.大赛启动：2020年10月9日
2.作品征集阶段：截至11月30日完成报名及作品上传。
3.评审阶段：
（1）初筛入围阶段12月1日-12月10日
（2）复赛阶段期限12月20日-12月29日线上投票+专家评选
4.公布获奖、展示：2021年1月5日发布
具体赛程：
【2020年10月9日-11月30日】官方大赛指定平台上线，正式开启征集。请在此起止时间内完成报名，并上传作品。
【2020年12月1日-12月10日】大赛组委会进行初筛入围作品。
【2020年12月11日-12月12日】大赛组委会以邮件+电话形式，通知入围作品的参赛者。
【2020年12月13日-12月19日】入围作品参赛者请按大赛组委会通知邮件中所涉及、指定需提交的相关文件、入围作品等寄送到主办方处。
【2020年12月20-12月29日】大赛官方专家评审团、大赛指定平台投票、评选。
注：【2020年12月20日-12月29日】入围作品将在官方大赛指定平台，向社会大众展示、投票评选。
【2021年1月5日】官方公布获奖名单

二、征集对象：全社会
参赛作品分别设立企业组和个人组两个组别。其中：
※企业组：需提交已成型的产品作为参赛设计作品，与中国、邮政等元素相结合（可另附设计稿说明）。
※个人组：设计稿或已成型的产品均可。
参赛者请按作品的属性进行投稿参赛。
注：作品属性详见征集内容中的供应链企业所属行业。
三、征集内容
本届大赛结合邮政特色文化，聚焦校园市场，以符合学生校园生活所需的文创产品为主题，面向全社会征集未投入生产销售、未参加过同类比赛的设计稿、设计作品。
大赛的主题按供应链企业所属行业分为：
1.生活类（分为美妆、服饰、日用品、文具、体育用品）
（1）美妆，关于美妆类的创意产品，如：洗面奶、浴剂、洗发护发剂、脸巾、化妆棉、剃须膏、各种面霜、化妆水、面膜、口红、梳子、化妆品分装瓶、粉扑、彩妆蛋、化妆刷、眼影、腮红等。
（2）服饰，关于服饰类的创意产品，如：T恤、裙子、裤子、鞋子、丝巾、帽子、包包、手表、耳环、项链、发卡、头绳等。
（3）日用品，关于日用品类的创意产品，如：镜子、方巾、碗、盘、碟勺、筷子杯子、牙刷、牙膏、花瓶、杯垫、创意墙饰、灯饰品等。
（4）文具，关于文具类的创意产品，如：书包、橡皮擦、笔削、液体胶水、固体胶、尺类、圆规、美工刀、剪刀、书套、修正带、文件夹、本册、文件袋、画板、笔芯等、光盘、U盘、键盘、鼠标、移动硬盘、剪刀、美工刀、胶带、计算器、各种笔类等。
（5）体育用品，关于体育器用品类的创意产品，如：围棋、象棋、扑克、运动手套、运动鞋、袜、运动服装、运动帽、运动饰品等。
2.科技类（小电器、数码产品）
（1）小电器，关于小电器类的创意产品，如：电吹风、充电器、电动剃须刀、电熨斗、电动牙刷、电子美容仪、电子按摩器等。
（2）数码产品，关于数码产品类的创意产品，如：摄像机、数码相机、音箱、MP3、MP4、MP5、手机、录音笔、扫描仪、储存卡等。
3.创意类（邮政文化、工艺品类）
（1）邮政文化，关于邮政文化类的创意产品，如：对应邮政百年文化的相关文创产品。
（2）工艺品，关于工艺品类的创意产品，如：陶瓷、泥塑、布艺、木头、灯彩、吊饰等。

四、征集要求
1.结合邮政文化特色：包括但不限于邮票、明信片、邮筒、邮包等元素。既能体现中国邮政文创品牌的文化底蕴，又能满足校园群体的审美要求。（更多邮政文化元素可至大赛报名官方平台“展览入口”栏目了解）
2.参赛产品设计需统一使用中邮文创logo。（下载链接见大赛报名官方平台）
3.具有较高创意创新能力：创意独到、设计新颖，具有一定的时代文化内涵和良好的校园艺术品位及审美意趣。在创作与设计理念、用材用料，造型形态、工艺技术及应用设计上有所创新突破。
4.具有一定的艺术水准：工艺精湛，较高的艺术性、观赏性、品质感，具有一定的校园文化价值。
5.具有商品开发价值：产品具有校园市场开发价值，适合校园渠道销售，能够满足实用或精神文化需求等。
6.所有参赛作品须符合国家相关法律法规的要求，内容健康积极向上，符合社会主义核心价值观。严禁出现歧视、暴力、仇恨、种族主义等相关不良内容，一经发现，立即取消参赛资格。
7.所有参赛作品必须为未投入生产销售、未参加过其他任何大赛或活动的原创文化产品、设计稿、设计作品。
8.大赛高度重视作品原创性，提交作品必须为参赛者原创作品。如因作品权属引起纠纷，组委会有权取消其入选资格，并收回奖金、证书等已发放的财物。由此产生的全部法律责任及后果均由参赛者自行承担，给组委会及相关方造成任何损失的，参赛者应当承担全部赔偿责任。
9.参赛作品照片、效果图要求多角度呈现作品原貌，并且标明产品所用材料。
10.参赛作者须保留300dpi分辨率且尺寸足够用于生产的位图或矢量源文件，如作品获奖并计划生产时无法提供源文件或设计不能被还原生产，组委会有权撤回该作品获得的奖项及奖金。

五、奖项设置
最佳时尚文创产品设计奖：2名，奖金为5000元/名（奖金含税）+荣誉证书+辛丑年生肖大版1版/名
最佳科技文创产品设计奖：2名，奖金为5000元/名（奖金含税）+荣誉证书+辛丑年生肖大版1版/名
最佳创意文创产品设计奖：2名，奖金为5000元/名（奖金含税）+荣誉证书+辛丑年生肖大版1版/名
最佳人气文创产品设计奖（网络投票）：2名，奖金为5000元/名（奖金含税）+荣誉证书+辛丑年生肖大版1版/名
优秀文创产品设计奖：15名，奖金为1000元/名（奖金含税）+荣誉证书+辛丑年生肖大版1版/名

六、获奖回报
对于参赛获奖作品，具备一定商业化推广潜力的产品，可列入中邮文创孵化项目，邮政将匹配专营团队，提供邮政文化资源、项目资金、渠道营销等多方面支持，扶植优秀项目实现商业化运营。
※参赛作品进入入围赛的设计师（个人），可获得“中邮文创合作设计师“证书。
※参赛作品进入入围赛的企业，可获得“中邮文创合作企业”证书。
※协办单位、支持院校等合作单位提交参赛作品数量最多且质量最高的院校，将获得“组织奖”，并获得由中国邮政集团有限公司颁发的荣誉证书。
注：提交作品数量，依次按由高至低顺序排序。

七、评审构成及规则
本届大赛将严格按照公开、公平、公正的原则进行。
为了保证评审方式的多样化及社会大众的高度参与，每件作品评审将由专业评审团打分和官方大赛指定平台投票相加构成。
大赛评审阶段则分为初筛入围作品和入围作品复赛两个赛事阶段。
1.初筛入围作品：参赛者需在大赛开始后规定的时间内报名并提交作品（涉及授权的还需提供相应授权许可证明）。通过组委会审核后的入围作品将发布于大赛官方指定平台的作品展示区。
注：品类详见，“征集内容”中的“供应链企业所属行业”
2.复赛阶段专家评审：所有入围作品将按参赛供应链品类分为三组。大赛评审团由专业评审由专家评委10名、行业评委（来自合作媒体的资深媒体人)组成。分别对三组入围作品逐个打分。分值最高设为10分，最低为0分。最后计算总分的平均分。得分结果保留两位小数。其中：
※专业评审团打分占总分值的80%。
其中：专家评委打分，占总分值的60%；行业评委打分，占总分值的20%
3.复赛阶段同步开启平台大众投票。
※平台投票分数占总分值的20%
于2020年12月11日起至12月29日23:59止，所有人可登录大赛官方指定平台为作品投票。每个ID、每天、每人、每件入围作品限投一票。但不限制作品投票总数。
提示：任何通过软件或服务以非人工、非手动方式的投票行为，均视为恶意刷票行为，一经发现，立即取消所投作品的参评资格，不再对该作品进行排名。
4.最终得分：将同一个作品的专家评审团得分与平台投票得分相加。得出该参赛作品的总得分，并由专家评审确定获奖作品。
注：如遇相同分数晋级问题，由大赛评委会讨论决策。

八、评审细则及打分规则
※创新性：原创作品且设计理念独特新颖，创新点突出，设计具有前瞻性、新颖性，体现参赛者的创新能力与解决问题的能力。
※艺术性：设计结合校园文化，并符合当代审美，体现文化与艺术性的结合，产品造型流畅，色彩搭配合理，与使用环境相协调，能为校园文化更添一份情趣与精致。
※实用性：符合时代发展背景，符合当代人个性，在实际应用中能够起到作用，能完好的实现设计功能，注重用户体验。
※产业化可行性：充分考虑市场价值、制造技术以及成本等因素，具有批量生产的可行性。

九、参赛方式
所有参赛者需通过登录大赛官方指定平台，按照要求注册填写相关个人信息，并上传作品。经大赛组委会审核通过后，视为成功报名参赛。

十、参赛作品提交方式
1.参赛作品在大赛官方指定平台上传规格要求：作品幅面不小于1920*1080像素，竖版，且分辨率不低于72dpi，文件大小不超过1000K，JPG格式；同时，每位参赛者需提供四张多角度展示产品设计图片。
其中：
※企业：需按要求拍摄同等规格照片上传至大赛官方指定平台。
※个人：如提交实物作品，需按要求拍摄同等规格上传至大赛官方指定平台。
注：拍摄实物作品应直观、清晰、全面展现参赛作品。
2.复赛入围作品
（1）作品高清大图：大赛官方指定平台上传的同时，请将设计作品高清大图（3D图），分辨率300dpi发送至官方指定邮箱。
邮箱：zhongyouwenchuang@163.com
邮件名称规范：参赛者姓名、参赛者联系电话、关键词标注“中国邮政文创首届校园产品设计大赛”字样，间隔以“-”标注
（2）寄送打印图：请将打印图（A4大小、彩打、另附签名及联系方式）寄至主办方处。邮递包裹请注明“中国邮政文创首届校园产品设计大赛”字样。
（3）大赛免责声明、个人原创声明、授权书：请将大赛主办方入围通知邮件附件中的“免责声明、个人原创声明、授权书”下载、填写、打印后，个人参赛者需亲笔签署姓名，企业参赛者需加盖企业公章，并将原件一并寄送至大赛主办方处。
邮递包裹请注明“中国邮政文创首届校园产品设计大赛”字样。同时，请将高清扫码或拍照图片同时发送至官方指定邮箱：zhongyouwenchuang@163.com
（4）提交作品实物：参赛企业及提交实物的参赛个人需寄送实物作品。
邮递包裹请注明“中国邮政文创首届校园产品设计大赛”参赛作品字样。
（5）获奖作品大赛主办方将通过“艺狗”版权注册平台的注册认证证明。
3.设计图纸上不可出现与任何参赛者相关的个人信息，如：姓名、学校、电话、邮箱等。一经发现视为违反公平评审原则，不予参加评审。参赛者个人信息将在平台内另行填写，且确保填写信息真实有效。
4.上传作品需要阅读相关须知后，勾选☑️，完成提交。每个参赛作品最多上传4张图片。参赛作品上传同时须一同填写作品名称、500字内的设计理念，及320×320px的PNG格式的作品封面图，用于作品展示。
作品提交截止日期：2020年11月30日23:59前。

十一、依据国家有关法律法规，凡提交作品的参赛者同意向组委会就其提交的作品做出如下声明：
1.原创申明：参赛作品须由参赛者本人创意并设计。如参赛作品涉及使用他人肖像或设计素材，本人保证向大赛主办方提供真实有效的肖像权人或设计素材权利人的书面授权，如不能提供，本人同意大赛主办方取消本人参赛资格，并承担一切相关法律责任。若作品存在抄袭或其他侵权行为，本人愿意自动取消本人参赛资格，并将领取的奖金等退回本次大赛主办单位，并赔偿主办单位因此所受的一切损失(包括但不限于赔偿金、诉讼费、律师费、公证费等)。
2.作品知识产权归属：
（1）凡作为个人组报名参赛，即表明参赛个人同意将获奖作品的著作权授权于主办方，主办方对获奖作品拥有专有许可使用权。主办方对个人组参赛作品享有复制权、发行权、展览权、信息网络传播权等权利，同时表明作者许可主办方有权对前述作品进行修改并进行商业开发。作者享有署名权。
（2）凡作为企业组报名参赛，即表明参赛企业同意主办单位对所有参赛作品具有使用权，包括但不限于展览权、信息网络传播权等权利，作者享有署名权，主办单位可就前述作品进行展示、宣传或按参赛条款约定的使用用途使用。对于获奖企业作品，主办方有优先与获奖企业签约合作、进行商业合作开发机会。如需对前述作品进行商业开发，须另行与作者签署著作权许可使用协议或转让协议。
（3）若企业或个人参赛作品获得入围奖或没有获得奖项，主办单位可就前述作品进行展示、宣传或按参赛条款约定的使用用途使用，如需对前述作品进行商业开发，须另行与作者签署著作权许可使用协议或转让协议。

十二、其它
1.本届大赛专业评审会拥有对所有参赛作品的奖项名次最终裁定权，组委会对本次大赛保留最终解释权。
2.参赛者需声明其已仔细阅读上述条款，且充分理解并同意遵守上述条款，严格遵守本次大赛的相关规则。本次活动的评委会拥有对所有获奖作品的最终裁定权。
3.大赛组委会联系方式：


联系方：刘女士010-83990562  刘先生15601119060
大赛邮箱：zhongyouwenchuang@163.com



中国邮政文创首届校园产品设计大赛组委会
2020年10月








